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Werbung in der ,physischen Welt": WJ::.;;_._';
Digital Signage
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Digital Signage ist einer der am

starksten wachsenden Markte im
Bereich Display- und Medientechnik.

= Erwarteter
Nettowerbeumsatz der
digitalen AuBenwerbung
EUR 630 Mio. (2012)

= In Europa:

= 2010: 4% Marktanteil der
digitalen AuBenwerbung in
Westeuropa

= Prognose 2012:
10% Marktanteil
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Hinreichende Aufmerksamkeit ist zentrales “U’J{?«"‘:’?;‘

Element in der Werbung.
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Rund 80% der Kunden
schauen uberhaupt
nicht auf den Display.
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Aufmerksamkeit erzielt
man durch die
richtigen Inhalte und
den richtigen Moment.
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Ein kontextadaptives
System...

passt sich
eigenstandig

an diese
Situation an

erfasst die
aktuelle

Situation

---------




Kontext kann vieles sein.
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Kontextadaptivitat durchlauft

einen Prozess.

benétigt bendétigt benoétigt

1
1

Kontext Quellen Kontext- Reaktive
definieren finden adaption Verhalten
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Jedes Kind kennt W/:::;;;-
kontextadaptive Systeme.
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Technik arbeitet fur uns. WJm
Einparkhilfe S
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Studien zeigen die positive

Werbewirkung von Kongruenz.

= Kongruenz bedeutet Gleichheit. Zwei Elemente
passen zusammen.

= Kontrast wird durch ein gegensatzliches Paar
gebildet.

= Soll Werbung Gleiches mit Gleichem
verbinden oder Kontrast bilden?
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Produkt mit W/:::

kongruentem Kontext ===

Positive
Auswirkung auf
Erinnerung und
Wiederkennung

il sowie
{ ‘ Aktivierung von
| Verhalten
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Produkt mit “U;-::r

kontrastierendem Kontext = _

Negative
Auswirkung auf
Einstellung.

ABER: Bei hoher
Aufmerksamkeit
(Zeit!) > positiver
Effekt auf
Erinnerung und
Wiedererkennung.
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Digital Signage kann in Echtzeit auf WJ:;:,;

"
T

wechselnden Kontext reagieren.
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Online-Empfehlungssysteme

reagieren bereits auf Kontext.

Kunden, die diesen Artike! gekauft haben, kauften auch
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Online-Empfehlungsysteme
steigern den Umsataz.

Amazon.com's Empfehlungssystem
ermadglicht einen Umsatz flr Bldcher aus
dem Nischensegment von 36,7% des
Gesamtumsatzes (2008)

B Umsatz
Nischenblicher

B Umsatz
Bestseller
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s Herausfiltern bestimmter Inhalte

blierte Filtermethoden

¢ ,Zu diesem Produkt empfehlen wir..."

Filtern von gleichgesinnten Meinungen

e  Kunden mit ahnlichen Praferenzen kauften..."

I Filtern von gleichgesinnten Meinungen von
Produkt zu Produkt

¢ ,Kunden, die dieses Produkt kauften, kauften auch..."
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Herausfiltern bestimmter
Inhalte
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Filtern von gleichgesinnten
Meinungen

,Kunden mit ahnlichen Praferenzen wie Sie kauften
diesen Rotwein."

SEITE 21 KONTEXTADAPTIVE SYSTEME: UBERALL - AUCH IN DER DIGITALEN WERBUNG... EQUIS



Filtern von gleichgesinnten W/..W.

etk

Meinungen von Produkt zu S
Produkt

OONERY

,Kunden, die dieses Steak kauften, kauften auch
diesen Rotwein."
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Kontextsensitive Ansprache kann WJ
Displaywirkung und Umsatz steigern. e
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Kontextbasiertes Filtern

Kontext: Temperatur > 30°C

ﬁ An heiBen Tagen

wie diesen
empfehlen wir
dieses Eis

OK!

Look for ice cream
made with real cream.
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Filtern von gleichgesinnten Meinungen W/--¢~~-

anhand von Kontext e

Kontext: Temperatur > 30°C An heiBen Tagen

ﬁ wie diesen haben
andere Kunden

dieses Eis gekauft

Look for ice cream
made with real cream.
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Filtern von gleichgesinnten Meinungen W/
anhand von Kontext von Produkt zu S

Produkt

An heiBen Tagen wie
diesen haben
andere Kunden zu
dieser Schokosauce
dieses Eis gekauft

Kontext: Temperatur > 30°C

Look for ice cream
made with real cream.
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Existierende wissenschaftliche

Modelle zu Kontext sind...

Context

Generisch

Systemdesigner
brauchen
Unterstutzung in der

Wahl von ;
Kontextvariablen! ,

Flickering
Light

Wave-langht
Pressure

Acceleration
Audio

Temperature
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service
idea ‘ application components

Wir bieten "%, rirrr
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Die Definition von ¥ _

Kontext ist ein \'_ _relevance _ _/%@
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==l Relevanz beurteilen

echnica
feasibility
analysis

==l KOmbinieren

cost-benefit
analysis

=l Prazisieren
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Vielen Dank fur Ihre —
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Aufmerksamkeit!
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